Textanalyse von heterogenen (Online-) Medien

Zentrale Frage der Kommunikations-
branche ist der Einfluss von Medienbot-
schaften auf die Umwelt (Zielgruppen,
Leser, Horer, Zuseher). Durch manuelle,
arbeitsintensive Content- und Textana-
lyse werden heute Medien gefiltert und
Meinungen interpretiert. Um Kosten
zu senken und die Reaktionsgeschwin-
digkeit zu erhdhen, sucht die Branche
nach Automatisationslésungen fiir die

Meinungen ist heute das Internet von
entscheidender Bedeutung. So muss
die Extraktion von Information auch
Uber Webseiten und Blogs moglich sein.

uma als Solution-Partner

Das Team von uma beschéftigt sich seit
langem mit der Thematik von Informa-
tionsextraktion, Textanalyse und Wis-

Showcase

Image- und Medienanalyse

Diese Kundenlésung bietet eine Infra-
struktur zur teilautomatisierten Text-
analyse — Analyse des Information Dif-
fusion Prozesses. Die Losung inkludiert
ein klar definiertes Prozessmodell und
unterstitzende Funktionalitaten, wel-

Auf einen Blick

Welchen Einfluss haben Medienbotschaften auf die
Content- und Textanalyse geschieht manuell und ist
arbeitsintensiv

Durch Automatisierung kdnnen Kosten gesenkt und
die Reaktionsgeschwindigkeit erhdht werden

Informationsextraktion, sodass sich die senstransfer. uma bietet maflgeschnei-  che das Monitoring sowie die Analyse - Analyse von online-Content wie Blogs, Foren, etc. ist
Experten auf ihr Kerngeschaft — Evalu-  derte Losungen flr ihre Kunden an und des Information Diffusion Prozesses zukiinftig notwendig
ierung und Interpretation - konzent-  arbeitet dabei mit flihrenden Marktfor-  innerhalb einer Dokumentensamm-
rieren kénnen. Zur ldentifikation von schungsinstituten zusammen. lung erlaubt. - Konstante Image- und Medienanalyse wird tiber
beliebigen Zeitraum mdglich
Im  Speziellen kann

e diese Losung zur Ima- Uma als Solution-Partner
® e geanalyse und zur Ana-
lyse von medienpro- - Team mit Gber 10 Jahren Beratungs- und
e minenten Akteuren in Implementierungserfahrung

Verbindung mit unter-
schiedlichsten Themen
genutzt werden. Dabei
wird eine Sammlung
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- Kompetente Partner im Bereich Informations-
extraktion, Textanalyse und Wissenstransfer
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- Kundenl6ésung fir teilautomatisierte Textanalyse
Analyse der Verbreitung von Informationen in
Onlinemedien wird ermoglicht (Informationsstrome
werden visualisiert)
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Users, Meinungsbildner, etc. ewe
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Dokumente, Blogs, Postings,
Artikel, etc.
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. uma information technology GmbH,
Melvil Zollergasse 9-11, 1070 Wien,
ist umas Wissens-Service-Plattform zur Unterstlitzung ihrer Unternehmenslésung info@uma.at, +43 152629 67-0
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