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Textanalyse von heterogenen (Online-) Medien

Zentrale Frage der Kommunikations-
branche ist der Einfluss von Medien-
botschaften auf die Umwelt (Zielgruppen,
Leser, Horer, Zuseher). Durch manuelle,
arbeitsintensive Content- und Textanalyse
werden heute Medien gefiltert und
Meinungen interpretiert. Um Kosten zu
senken und die Reaktionsgeschwindigkeit
zu erhdhen, sucht die Branche nach Auto-
matisationslosungen fiir die Information-
sextraktion, sodass sich die Experten auf
ihr Kerngeschdft - Evaluierung und Inter-
pretation - konzentrieren konnen. Zur
Identifikation von Meinungen ist heute
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Journalisten, Blogger, Forum
Users, Meinungsbildner,etc.
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Dokumente, Blogs, Postings,
Artikel, etc.

neutral  positiv

das Internet von entscheidender Bedeu-
tung. So muss die Extraktion von Informa-
tion auch ({iber Webseiten und Blogs
moglich sein.

uma als Solution-Partner

Das Team von uma beschaftigt sich seit
langem mit der Thematik von Informa-
tionsextraktion, Textanalyse und Wissen-
stransfer. uma bietet maRgeschneiderte
Losungen fiir ihre Kunden an und arbeitet
dabei mit fiihrenden Marktforschungsin-

stituten zusammen.
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Diese Kundenldsung bietet eine Infra-
struktur zur teilautomatisierten Textanalyse
- Analyse des Information Diffusion Prozes-
ses. Die Losung inkludiert ein klar definier-
tes Prozessmodell und unterstiitzende
Funktionalitdten, welche das Monitoring
sowie die Analyse des Information Diffusion
Prozesses innerhalb einer Dokumenten-
sammlung erlaubt.
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Public .
Aoentren prominenten Akteuren
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Die grafische Ubersicht

beschreibt hier den
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Losung.
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ist die Plattform zur unternehmensweiten Suche und Textanalyse von IBM

Auf einen Blick

Thema

- Welchen Einfluss haben Medienbotschaften auf
die Umwelt?

- Content- und Textanalyse geschieht manuell und ist

arbeitsintensiv

- Durch Automatisierung konnen Kosten gesenkt
und die Reaktionsgeschwindigkeit erhoht werden

- Analyse von online-Content wie Blogs ist
zukiinftig notwendig

- Konstante Image- und Medienanalyse wird iiber
beliebigen Zeitraum mdglich

Uma als Solution-Partner

- Team mit {iber 10 Jahren Beratungs- und
Implementierungserfahrung

- Kompetente Partner im Bereich Informations-
extraktion, Textanalyse und Wissenstransfer

- Kundenldsung fiir teilautomatisierte Textanalyse
Analyse der Verbreitung von Informationen in
Onlinemedien wird ermdglicht
(Informationsstrome werden visualisiert)
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uma information technology GmbH,
Amerlingstralle 1, 1060 Wien,
inffo@uma.at, +43 152629 67-0



